CASE: Analyse af det asiatiske og europaeiske marked for dekRor/high-end
legetaj og udarbejdelse af en digital RommuniRationsstrategi for de
forskellige (B2C) markeder.

OVERBLIK
VirkRsomhed FableWood
LoRation Kochsgade 31D, 5000 Odense
KontaRtperson Lars Friis Nielsen
CASEBESKRIVELSE

FableWood er et dansk brand, der laver stilrene traedyr/legetsj, som er Rendetegnet ved
Rreativitet, design og leg. ProduRtportefaljen bestar af i alt 8 dyr, som hver bestar af et saet
magnetiske dele. Hvis man har flere dyr, Ran delene Rombineres pa Rryds og tvaers, sa man
Ran skabe sit helt eget fabeldyr.

FableWood blev til virkelighed i marts 2018 efter de to designere og stifter, Rasmus og
Kristian, Rom i mal med deres Kickstarter-kRampagne. Kampagnen var med til at finansiere
deres tre farste dyr: Papegajen, gorillaen og RroRodillen.

Stor efterspargsel efter treedyrene affedte endnu en succesfuld Rickstarter-kRampange, hvilket
fik designerne til at fremstille yderligere fem dyr. | dag bestar FableWood ud over de to stiftere,
Rasmus og Kristian, af en nytilRommen investor Lars Friis Nielsen.

FableWood far produceret deres traedyr i Vietnam. Selvom, eller netop fordi, at produRtionen er
outsourcet, har de et stort foRus pa arbejdsmiljg, sikRerhed for de medarbejdere, som
producerer deres produRter, og det miljgmasssige aftryR, de szetter under produRtionen. Derfor
er FableWood med i Eden-Projects, som Reemper for miljgmaessig genbeplantning og
styrRelse af loRalsamfundet i udsatte omrader, henholdsvis i SydameriRa og Asien. For hvert
traedyr, der bliver solgt, plantes der fem traeer.

FableWood har med deres Rickstarter-Rampagner faet et godt afsaet, og gnsker nu at satte
sig pa salget i Europa og Asien. Da deres produRter placerer sig i begge Rategorier, interiar og
legetoj, giver det en starre udfordring i forhold til, hvordan de skal brande sig.

Derfor gar en stor del af opgaven ud pa at finde frem til, hvordan FableWood skal positionere
sig pa disse to markeder, og hvordan den digitale markRedsfgring samt RommuniRation skal
tilpasses til malgruppen (slutkunden).

IKONKRETE OPGAVER

1. Fase: Analyse af markedet i Asien (Kina, SydRorea, Japan) og Europa (Tyskland)
FableWood @nsRer at fa undersagt mulighederne for at indtraede pa de ovenstaende
markReder.

Analysen Ran indeholde falgende:
a) ldentifiRation af malgrupperne (DekRor / High-end legetgj) pa de enRelte markeder




i) Brug de eRsisterende Runders motivation for at Rebe FableWood til at definere
segmenterne. (Laes evt. anmeldelser)
b) Analysér malgruppens Rabsvaner og behov.
c) Undersag, hvordan boligindretning spiller ind i samfundet hos malgruppen
d) Underseg malgruppens brug af digitale medier og platforme
e) Etc

Fase: Anbefaling til fokRus
For at FableWood'’s indtraeden pa de enRelte markReder Ran blive en succes, er det
afgerende at de positionerer sig RorreRt, i forhold til segmenternes opfattelse af
produRterne. Derfor skal | Romme med anbefalinger til FableWoods fokRus pa markederne.
a) Anbefalingen Ran indeholde

i) Malgruppens behov

ii) Malgruppens brugsmenster

iii) Malgruppen radighedsbelab

iv) MarRedstarrelse

v) Salgssteder

vi) Etc.
b) Udarbejd en praesentation/Rort rapport til ledelsen med opsamlende pointer.

Fase: Aktivering af community
FableWood har et anske om at aRtivere det milja, som virksomheden er en del af. Deres
vision om dette er at fa skabt et Community, hvor man inviterer Runderne indenfor degrene

og den vej igennem sRaber en relation til FableWoods brand. Ud over at akRtivere Runderne

ser de 0ogsa en mulighed i at vokRse sammen med andre brands, igennem co-creation og
co-branding.

a) Udarbejd en raeRRe forslag til, hvordan FableWood Ran skRabe et community.
i) Platform: Egen, Instagram, Youtube etc.
ii) Content: Hvilket content skRal FableWood selv producere?
iii) ARtivitet: SRal FableWood lede det eller blot vaere deltager?
iv) Strategi: Hvordan skRal man tiltreekRRe folR?
v) Co-creation: SRal Runderne vaere med til at udvikle produRterne?

b) Udarbejd en reRRe forslag til en strategi for co-branding.
i) Hvilke slags virksomheder Runne vaere akRtuelle?
ii) Hvilke produkter Runne produceres?
iii) Hvilket resultat vil vaere ideelt?

Fase: Digital markRedsfaring og RommunikRationsstrategi (B2C)
FableWood ansRker at opbygge et staerkt brand med en teet Rontakt til deres Runder via
sociale medier. Det er her, deres Runder er og her man nemt, hurtigt og billigt Ran holde
RontaRten til Runderne.
a) Kortleegning og strategi for SoMe-Ranaler for markederne.
i) Overvej, om strategien Ran ramme flere markeder eller de skal differentieres fra
hinanden.
b) UdviRle et arshjul til digital marRedsfering pa markederne.
c) UdviRling af Ronkret SoMe-content til markRederne
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ONSKET UDBYTTE FOR VIRKSOMHEDEN

Efter forlgbet vil virkRsomheden gerne sta med:

v" Analyse af afsaetningspotentialet pa det europaeiske og asiatiske markRed
v' Positionering og strategi for markRedsfaring pa de forskellige markeder.
v' Udarbejdelse af digital RommuniRation, content og arshjul til hvert af markRederne

RELEVANTE FAGLIGHEDER TIL CASEN

Markedsfering og branding, digital Rommunikation/video og billeder, SoMe, storytelling,
internationalt salg, projeRtledelse, forretningsudvikling.

TALENTPROFIL

FableWood er en lille, ung og dynamisR virksomhed. Der er haijt til loftet og man maerker, at
ivaerkRsaetteranden gennemsyrer virksomheden. Det arbejde, | ligger i casen, Rommer ogsa til
at seette et stort aftryR pa FableWoods fremtid. Ud over arbejdet med casen er virkomheden
Rlar pa at udnytte alle jeres Rompetencer, sa der vil vaere rig mulighed for at bringe jeres
styrRer i spil.

De sager profiler, som har en samme dbne og nyggerige tilgang i arbejdsopgaverne, som de
selv har. Deres arbejdsgange gar, at jeres arbejde vil forega sideleabende med andre
udviRlingsprojeRter. Det er derfor vigtigt, at | Ran arbejde selvstaendigt, og ikRRe venter pa at fa
vist vejen, men finder den undervejs.




